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1. Az Uzleti tervek versenye

A verseny hittere: megszolitani IMMAR OTODIK ALKALOMMAL azon fiatalokat, akik elég
batrak ahhoz, hogy vallaljak sajat otleteiket és bemutatjak azt egy interaktiv verseny keretében.
Ezért ennek a versenynek, kozép és hosszu tavon az a célja, hogy a kreativ gondolkodas
elterjedjen kozépiskolai rendszeriinkben.

A verseny kozvetlen célja:

a gazdasagi és vallalkozo6i képzés népszeriisitése;

a gazdasagi és vallalkozasi oktatas szinvonalanak emelése;

kapcsolatteremtés €s €épités a magyar nyelven tanul6 didkokkal és iskolakkal;

a résztvevd tanuloknak biztositani, hogy versenyhelyzetben késziiljenek fel az iizleti, vallalkozoi
¢letpalyara, egyben megmérettetési lehetdség, motivacio biztositdsa;

A VERSENY MODSZERTANA

2 f6bol allé csapatok vehetnek részt a X, XI, XII. évfolyamokrol. Iskolanként maximum két
csapat jelentkezhet.

10 perces idokeretben kell bemutatni, PPT formatumban,egy megvaldsithato iizleti tervet, majd
vélaszolni kell a szakmai zsiri altal feltett kérdésekre.

A versenyre eldzetesen be kell jelentkezni. Jelezni kell a résztvevd iskola nevét, a versenyzd diakok
nevét, elérhetéségét, felkészitd tanar nevét és elérhetoségét.

Jelentkezési hataridé: 2013.MARCIUS.31

A verseny dfjazésa:

A dontében elsé harom helyezést elérd csapat tagjai a tamogatok altal felajanlott jutalmakban
részesiilnek. A tovabbi helyezettek is jutalomban részesiilhetnek a tdmogatdi felajanlasok
fiiggvényében. (A pontos dijakrdl a verseny soran folyamatosan tdjékoztatjuk a résztveviket.)

A pontozasi szempontokat minden résztvevd tudomasara hozzuk a bejelentkezést kovetden.
Az uzleti terv szerkezetére vonatkoz6 kovetelmények
Megkérjiik a résztvevO csapatokat, hogy az alabbiakban ismertetett szerkezet alapjan készitsék
el az iizleti terviiket és csak indokolt esetben térjenek el tdle (és arra is kérjiik a csapat tagjait, hogy az

eltérést indokoljak is meg).

Az alabbi szerkezet a dokumentum formaban kotelezoen leadandé iizleti terv szerkezetére
vonatkozik.

Az uzleti terv részei:
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Vezeto6i 6sszefoglalo

Az iizleti tervetek rovid 0sszegzését fogalmazzatok meg itt.

Roviden le kell irjatok:

— Mi lesz a létrehozand¢ vallalkozas {6 profilja, a vallalkozas jogi forméja.

— Milyen termékeket és/vagy szolgaltatdsokat szandékoztok bevezetni.

— Milyen versenytarsakkal kell versenyezzetek.

— Milyen célkdzonséget céloztok meg.

— Milyen stratégia teszi majd sikeressé a vallalkozasotokat.

— Mekkora tokére lesz sziikségetek a vallalat inditdsahoz, miikddtetéséhez (az inditas, befektetés és
a miikodtetés koltségeit kérjiilk minden esetben elkiilonitve kezelni).

— Miért érné meg a hitelnytjtonak, befektetdnek, hogy a vallalkozast



A vezet6i Osszefoglalo célja az, hogy a zsliri tagjai, a lehetd legrovidebb id6 alatt atfogd képet
kapjanak az iizleti tervetek egészérdl. A vezetdi 6sszefoglald esetében nem ragaszkodunk mereven a
fent ismertetett szerkezeti elemekhez, az tizleti terveteknek azonban kell legyen egy olyan vezetdi
Osszefoglaloja, ami fent vazolt elemeket valamilyen mértékben érinti.

A vallalkozas altalanos ismertetése

— A vallat jogi forméja

— Az alapitdk, tulajdonosok neve, adatai
— A vallalkozas székhelye

— A véllalat 6 tevékenysége

Iparagi elemzés

Az ipardagat’ befolyasoloé fontosabb tényez6k

— A iparagat befolyasol6 fontosabb tényezdk (technoldgiai, politikai, gazdasagi, tarsadalmi stb.)
— Az iparagban bekovetkezett, €s potencialisan bekdvetkezd valtozasok.

Versenyelemzés

— A villalkozas piacanak jellemzése hely (milyen f6ldrajzi teriileten fog miikodni) szerint
— A versenyhelyzet elemzése:

o Hény versenytars van jelen a piacon.

o Milyen stratégiaval érnek el sikert.

o Melyek az erdsségeik.

o Miként lehet a vevOket elcsalni toliik

Piacelemzés

— A célpiac meghatarozasa
— A célpiacot alkoto csoportok jellemzése
— A célpiacot, vagy piacokat megcélzé stratégia

Marketing Mix

Marketingkommunikacio

— A véllalat piaci bevezetését szolgald6 kommunikacids stratégia, eszkdzok ismertetése

— A termék/szolgaltatas népszerlisitésére hasznalt marketingkommunikacios eszk6zok (reklam,
eladasosztonzés, stb.)

— A kommunikacios tevékenység soran hasznalt csatornak (helyi ujsag, weboldal, stb.)

! Pl: édességipar, gydgyaszat, vendéglitdipar, autdipar.



Ertékesités

A termékek és/vagy szolgaltatasok értékesitésének modjat kell itt ismertessétek. Olyan

kérdésekre kell valaszoljatok, mint: hagyomanyos kereskedelmi értékesitést valasztotok, vagy
internetes feliiletet hasznaltok, ha pedig a hagyomanyos kereskedelmet valasszatok példaul, akkor
hogyan juttatjatok be a termékeiteket az iizletekbe? Stb...

Ar, drképzés

A termékek és/vagy szolgéltatasok arképzési modszere (koltségelvii arképzés, versenytarsakhoz
igazodo arképzés, stb.)

Ardifferencialas (milyen célcsoportok esetében fogjatok ugyanannak a terméknek az arat
megkiilonboztetni)

Termék, termékfejlesztés

A leend¢ vallalkozas termékeinek €s/vagy szolgaltatasainak a részletes leirasa

A termékfejlesztés folyamata (hogyan juttok el a termékatlettdl az eldallitott termékig).

Az altalatok eldallitott termék altal nyuajtott eldnydk (valaszt kell tudjatok adni arra a kérdésre,
hogy mi az amiért a fogyasztok a ti terméketeket fogja valasztani, €s nem a konkurenciaét).

Miikodési terv

A termék és/vagy szolgaltatas eldallitasanak, nydjtasanak folyamata

Kik lesznek a legfontosabb beszallitok, hogyan Iétesit a vallalkozas kapcsolatot veliik

A termeléshez, vagy a szolgaltatas eléallitasdhoz sziikséges nyersanyagok, anyagok felsorolasa
A termeléshez, vagy a szolgaltatas eldallitdsdhoz sziikséges eszkozok, berendezések.

A termelés vagy a szolgaltatas nyujtasanak a

A termelés koltségei (nyersanyag, eszk6zok, helyszin bére, stb...)

Szervezeti felépités

A véllalat tulajdonosai.
A vallalat vezet6i (vezetési stilus).
A vallalat alkalmazottai (az alkalmazas generalta koltségek).

Pénziigyi terv

A befektetés-vallalatinditds koltségei
A mikodés koltségei
Eredménykimutatds
Cash-flow kimutatas



— Nettd jelenérték szamitds (A nettod jelenértéket annak érdekében szamoljatok, hogy
szemléltessék, milyen mértékben éri meg az adott vallalkozasba fektetni)

Megjegyzés: A Cash-flow kimutatast és az eredménykimutatast a mellékelt formak szerint kérjik
elkésziteni.

Mellékletek

(Az tizleti tervetekhez csatoljatok mellékleteket, amennyiben azt sziikségesnek tartjatok. Mellékletnek
barmi mindsiilhet, ami a tervetekhez kapcsolddik, ami az 6tleteket szemlélteti, azonban nem illik
semelyik fenti kategoridba).

Az Uzleti terv védésére vonatkozo6 kovetelmények

A dokumentumként leadott iizleti terveteket egy PowerPoint-ban készitett prezentacid
segitségével ismertetitek, véditek meg. A prezentacido szerkezetének kialakitdsakor kovethetitek a
dokumentum szerkezetét, de el is térhettek attol, amennyiben ugy gondoljatok, hogy mas szerkezettel
elénydsebben, hatasosabban tudjatok ismertetni a terveteket.

A prezentaciot tekintsétek egy olyan eszkoznek, ami szemlélteti a mondandotokat, és
semmiképpen ne akarjatok az egész iizleti tervet a didkra felirni. A prezentaciot azért hasznaljatok,
hogy vizualisan is képesek legyetek szemléltetni azt, amit elmondtatok, azonban ti, és nem a kivetitett
diak kell a terveteket megveédjék.

A diak szerkesztésekor torekedjetek olyan hattér hasznélatara, amin jol lathaté a tartalom. Ha
hosszasabb tervezgetés utan sem tudjatok eldonteni, milyen hatteret hasznaljatok, a legbiztonsédgosabb,
ha fehér hattéren fekete betlikkel irtok.

A prezentalo személyek a prezentdlds ideje alatt allnak, és a kozonséggel szembefordulnak. A
védés ideje alatt a csapat tagjai lehetdleg egyenld aranyban beszélnek. A didkat batran hasznalhatjatok
arra, hogy pl. adatokat olvassatok le rola, de semmiképpen ne torténjen meg, hogy felolvastok a
didkrol.

N¢ehany nem kotelezd érvényl tanacs

A prezentacidhoz vélasszatok olyan oltozetet, hogy azzal torekedjetek minél jobb benyomast
tenni a zslri és a kozonség tagjaira.

Egy iizleti terv védésekor a legkézenfekvObb a kovetkezd szituacidoba beleképzelnetek
magatokat. Van egy kivalo iizleti dtletetek, és lehetdséget kaptatok arra, hogy a tervetek ismertessétek
egy befektetdi csoporttal. Az elképzelt célotok az, hogy a tervetek megvaldsitasdhoz sziikséges tokét a
befektetoktdl megkapjatok. (Az eldbbi tandcs nem jelenti azt, hogy a zsliri tagjait befektetdként
kotelezéen meg kell szolitanatok, hanem csak iranymutaté ahhoz, hogyan kell elképzelnetek a védés
helyzetét).



Ne fogyasszatok a prezentacié el6tt és alatt szénsavas iditét vagy szénsavas vizet.

Szakmai felelds: Laday Zoltan ladayz@gmail.com
Szakmai partner: Sapientia — EMTE — Csikszereda
Helyszin és id6pont: Bolyai Farkas Elméleti Liceum amfitedtruma, 2013 majus 4-én, déleldtt 10 oratol

2. LEHETOSEG — EMBER - VILAG cimmel orszdgos didkkonferencidt hirdetiink — egyéni
kutatdsok eredményeit, eredeti meglatasok Osszefiiggéseit varjuk tudomanykozi (interdiszciplinéris)
jelleggel, két szekcidban:

A szekceio: Tarsadalomtudomanyok (logika, 1élektan, szociologia, kozgazdasagtan, filozofia)

B szekcio: Vallas és kultiara

10 perces iddkeretben kell bemutatni a vazolt témat, barmilyen multimédias eszkoztar felhasznalasaval
(bemutat6, hanganyag, kisfilm stb.).

A bejelentkezéskor az eléadas cimét és a tudomanyteriiletet kérjiik, illetve a felkészitd tanar nevét és
elérhetdségét. Kozépiskolas diakok egyéni jelentkezését varjuk! A megadott cimek ¢és a felkészitd
tanarokkal valo egyeztetés alapjan, a zsiiri elndkei fenntartjak a visszautasitas jogat!

A didkkonferencian, a zslri értékeli egyharmad részben a téma eredetiségét, tovabbi egyharmad
részben interdiszciplindris jellegét és szintén egyharmad részben az eléadas modjat.

(Eldre legyartott dokumentumokat NEM kériink!)

Szervezo tanarok: Dr. Borsos Szabolcs (A — szekeid)

borsos12(@gmail.com
Székely Szilard-Janos (B — szekcid)

szyszil 2(@gmail.com

A verseny szakmai partnere:
EMFT — Erdélyi Magyar Filozofiai Téarsasag — Perszonalfiloz6fiai Munkacsoport.
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